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Si ya tienes la respuesta... jArranquemos!
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bemarkit

Define la propuesta
de valor de la marca

Antes de construir una marca, debes
entender qué ofreces, qué te hace realmente
diferente o te diferencia de la competencia.

¢Cual es el valor unico que entregas a tus clientes?
Esto se centra en los beneficios que reciben
los clientes, no solo en las caracteristicas del

producto o servicio. _
Contactanos y te ayudamos a denifir y a construir tu propuesta de valor.
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Identidad de Marca
Coherente

La identidad de marca engloba elementos
visuales (logo, colores, tipografia), verbales
(tono de voz, mensajes) y experienciales
(cdmo interactuan los clientes con la marca).

La coherencia entre estos elementos es crucial
para construir reconocimiento y confianza.

Afila todos los puntos de contacto que tiene A
tu marca con su audiencia (phygital) é

Contactanos y pidenos la guia completa de identidad de marca 4.0
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Conocimiento Profundo
del Publico Objetivo

Entender a quién te diriges es fundamental.
Investiga sus necesidades, deseos,
comportamientos y motivaciones.

Cuanto mas conozcas a tu publico, mas
efectiva sera tu estrategia de branding.




Arquitectura de Marca

La arquitectura de marca define la relacion
entre la marca principal y sus submarcas,
productos o servicios.

Existen diferentes modelos: Monolitica
(una marca para todo), Endosada

(una marca principal que respalda a otras),
de marcas independientes (cada marca opera por separado)
e Hibrida (combinacién de las anteriores).

-

Preguntanos por nuestros desarrollos de Arquitectura de Marca



Posicionamiento
Estratégico

El posicionamiento se refiere al lugar

que ocupa tu marca en la mente del
consumidor en relacidn con la competencia.
Debe ser claro, relevante y diferenciador.

Recuerda que el diseno encanta pero
la estrategia enamora.

Solicita una mentoria gratuita de 25 minutos

y co-crearemos tu posicionamiento.
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Pidenos el check list de experiencias del consumidor -
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Narrativa de
Storytelllng ,

Contar una hlstorla atrac. al
ayuda a conectar emocuonalmen
el publico. | | e

La narrativa debe reflejar los valores,
el brand vision, el ethos y en ocasiones
el arquetipo que define tu marca.

¢(Quieres identificar el ethos de tu marca?
jContactanos! ... Y pide tu bono+



Presencia Digital
Estratégica

En la era digital, una presencia online
solida es esencial. Esto incluye un sitio
web optimizado, perfiles activos en redes
sociales relevantes y una estrategia de
contenido efectiva.

iSolicita tu diagnostico web gratuito!




Monitoreo y
Adaptacion Constante

El branding no es un proyecto estatico.
Es importante monitorear el rendimiento
de la marca, analizar las tendencias del
mercado y adaptar la estrategia segun
sea hecesario.

iSolicita la guia de diseno rentable!




Consistencia a 4
Largo Plazo

Construir una marca fuerte lleva tiempo
y requiere consistencia.

Evita cambios bruscos en la identidad o
el mensaje, a menos que sean
absolutamente necesarios.

La coherencia a largo plazo genera
confianza y lealtad.

Si quieres mas contenido déjanos un mensaje.




luiscruz@bemarkit.com - c.moreno@bemarkit.com
312 503 81 33 311 590 95 58




